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Liebe Leserin, lieber Leser,

hinter uns liegen rund vier Jahre, in denen sich eine Krise an die
andere reihte — beginnend mit der Corona-Pandemie im Febru-
ar/Mérz 2020 iiber den Ukraine-Krieg ab Februar/Mirz 2022
bis zum Wiederaufflammen des Nahost-Konflikts Anfang
Oktober 2023.

Jede dieser Krisen bescherte uns neue bzw. jeweils eigene
Herausforderungen wie Lockdown, Lieferketten-Probleme,
Energie-Versorgung oder Inflation. Damit verbunden war ein
erhebliches Stor-Potential flir unsere wirtschaftliche Entwick-
lung.

Vier Jahre Krise kénnen miide machen, doch wenn wir uns
vor Augen halten, dass wir diese vier Krisen-Jahre bewiltigt
haben, dann sollte uns allen diese Erkenntnis vor allem Mut
machen und auch Zuversicht geben.

Trotz dieser Krisen gibt es den einen oder anderen Licht-
blick. So hat sich laut GfK die Verbraucherstimmung in
Deutschland per Ende 2023 spiirbar aufgehellt. Im Vergleich
zum Dezember 2022 haben sich das Konsumklima um gut
zwolf Punkte und die Konjunktur-Erwartung um knapp zehn
Punkte verbessert. Als wesentlichen Grund dafiir haben die
GfK-Forscher die hoheren Einkommen bei den privaten Haus-
halten ausgemacht.

Auch fiir den Presse-Fachhandel gibt es trotz der schwieri-
gen Markt-Umstéinde Anerkennung und Riickenwind. Philipp
Welte, Vorsitzender des Medienverbandes der freien Presse und
Vorstand bei Hubert Burda Media, bringt seine Wertschitzung
fiir den Presse-Fachhandel zum Ausdruck. Der Presse-Fachhan-
del tragt wesentlich dazu bei, dass zwischen Zeitschrift und
Konsument eine Beziehung entsteht.

Auch von den Grossisten gibt es viel Anerkennung und
Wertschitzung fiir die Geschéftsart Presse-Fachhandel. Dr. Ingo
Tenberg, Mitglied der Geschiftsleitung bei Deutschlands groB-
tem Presse-Grossisten Qtrado, lobt den Spiirsinn der selbststan-
digen Pressehindler. Sie sind hédufig die ersten, die positive
Entwicklungen im Presse-Regal erkennen.

Axel MuB3, Mitglied der Geschiftsleitung beim Frankentha-
ler Pressevertrieb stellt die wichtige Rolle der selbststindigen
Fachhéndler in den Vordergrund, die sich durch ein breites Sor-
timent, Beratung, Nachliefer-Service sowie Kundenndhe aus-
zeichnet. Axel MuB3 glaubt nicht nur an diese
Geschiftsart, sondern appelliert an die Gros-
so-Kollegen und die Verlage: ,Wir sollten
alles unternehmen, damit diese Geschiftsart
stabil in unserem Vertriebssystem verankert
ist und erhalten bleibt.

Diesem Appell von Axel MuB, der
Wertschitzung von Philipp Welte
sowie dem Lob von Dr. Ingo Ten-
berg schliefit sich das PresseRe-
port-Team voll und ganz an.

Das  PRESSEREPORT-
Team wiinscht dem Presse-Fach-
handel einen guten Start ins Jahr
2024 und eine aufschlussreiche
Lektiire
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