
 

Dr. Alexander Nussbaum, Head of Scientific & Medi-
cal Affairs von Philip Morris, über gesundheitliche 
Risikoreduzierung durch alternative Tabakprodukte

Reemtsma mit neuer Führung, Canuma-Sortiment 
erweitert, JPS mit neuer Großpackungsidee, Philip 
Morris wird zu Marlboro White, Wissenswertes über 
Toscano-Zigarren

Capri-Sun mit Animal-Edition, KitKat und Smarties 
starten in die Ostersaison

Die Süßwarenindustrie präsentiert 2021 viele gesunde 
Produktinnovationen

Das Presse-Grosso hat 2020 im Geschäft mit Presse 
einen leichten Umsatzrückgang erlitten 

 

Interview mit Gesamtvertriebsleiter Mario Lauer  
und Einzelverkaufsleiter Norbert Weger 

Wolfgang Krach, Chefredakteur der  
Süddeutschen Zeitung, über die große Bedeutung  
des stationären Handels 

Die junge Welt will mit Werbemaßnahmen  
neue Leser am Kiosk gewinnen

David Löffler, Geschäftsführer Buch- und Presse-
Großvertrieb, über die Tagespresse im Einzelhandel

Die Zeit startet zum 75. Geburtstag eine  
Werbe-Kampagne, in die auch der stationäre  
Einzelhandel eingebunden ist

Die Aktion „mitnehmen-mitreden“ sorgt für  
höheren Absatz der regionalen Zeitungen 

Fahrradfahren, Wandern und Bergsteigen gewinnen an 
Bedeutung. Für den Einzelhandel lohnt es sich,  
Zeitschriften dieses Segments in den Vordergrund zu 
rücken

Gruner + Jahr startet Guidos Deko Queen, Jahr Media 
launcht Pieks


