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Liebe Leserin, lieber Leser,

der Handel freut sich auf klingelnde Kassen: Zum Start in die
adventliche Hochsaison bestdtigt eine Umfrage des Beratungs-
unternehmens Ernst & Young die gute Stimmung im Einzel-
handel. Fast jeder zweite erwartet, dass das diesjdhrige Weih-
nachtsgeschaft besser lauft als im Vorjahr.

Auch im Pressehandel ist Wachstum maoglich - dafiir
stellen wir zwei Paradebeispiele in dieser Ausgabe vor.
Da ist zum einen die Erfolgsstory Lanpiust: Um unglaubliche
1.600 Prozent konnte das zweimonatliche Magazin aus
Miinster seine Ver-
kaufszahlen seit
dem Start steigern;
gerade wurde -
piinktlich zum
5-jdhrigen Jubilaum
im Oktober - eine
neue Rekordauflage
gemeldet: durch-
schnittlich 472.314
Mal ging LanpLusT im
dritten Quartal im
Einzelhandel iiber
den Tresen, das sind
satte 39 Prozent
mehr als im Vorjah-
reszeitraum. LANDLUST
zeigt, dass und vor
allem wie man der
digitalen Konkurrenz
trotzen kann: mit
einem qualitativ
iiberzeugenden Pro-
dukt, das die Starken
von Print ausspielt, am Point of Sale Lesegenuss liefert.
Dem Pressehdndler wiederum zeigt die LanbLust-Geschichte,
wie wichtig es ist, neuen Titeln eine Chance zu geben: Wer
interessante Neuerscheinungen gut platziert und seinen
Kunden aktiv vorstellt, unterstreicht seine Fachkompetenz,
fordert Impulskdufe und starkt die Kundenbindung. Auf
Seite 10 f, zeigt Presse RerorT-Redakteur Riidiger Krebs, wie
aus dem Lanpiust-Trend inzwischen ein eigenes Segment
erwachsen ist.

Auch in unserem zweiten Beispiel lautet das Erfolgsrezept
Qualitdt und Konzentration auf die eigenen Starken: Ein Ham-
burger ,Edekaner” investiert eine fiinfstellige Summe in den
Ausbau der Presseabteilung einer seiner Filialen - wohige-
merkt: in einem LEH, in dem verglichen mit Fachgeschdften
oder Kiosken die Zeitschriften einen deutlich geringeren Anteil
am Umsatz haben. Die schlicht-funktionale Zeitschriftenwand
wurde zu einem Presse-Erlebnisshop, in dem der Kunde den
gewiinschten Titel nicht mehr lange suchen muss, dafiir aber
umso langer geniisslich stobern kann und mochte - und dabei
in der Regel etwas Interessantes findet, das er mit zur Kasse
nimmt. Die Premium-Strategie geht auf: Seit dem Umbau sind
die Presseumsdtze um mehr als ein Fiinftel nach oben geschos-
sen. Mehr dazu lesen Sie auf Seite 18.

Wir wiinschen lhnen eine gewinnbringende Lektiire und
ein erfolgreiches Weihnachtsgeschaft!

Ilhre Presse RerorT-Redaktion



