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Fiir 100 Tage im Handel: Bio Hamburg
im City-Format

Liebe Leserin, lieber Leser,

zur BiLb ZEITUNG hat wohl jeder eine Meinung — und zwar
langst nicht nur die Promis aus Sport und Showgeschift, die
auf groBformatigen Plakaten fiir Axel Springers Flaggschiff
werben, sondern natiirlich auch Sie, die Pressehindler. ,,Ohne
BiLp fehlt was®, findet unser ,, Titelmodel“, Fachhindlerin
Renée Leiser aus
Hamburg. Neben
Frau Leiser haben
wir auch noch eine
ganze Reihe ande-
rer Hiandler nach
ihrer Meinung zu
BiLp gefragt.
,,Unverzichtbar®,
,»Ohne geht’s
nicht!*, , Top-Fre-
quenzbringer — so
und dhnlich formu-
lierten es fast alle
Befragten. Ein
schones Ergebnis,
auch wenn wir uns
wegen der Ahnlich-
keit der Aussagen entschlossen haben, nicht alle ,, Testimoni-
als* im Heft zu zeigen.

. ”
Iy

Mit welchen Aktionen und Ideen die BiLb ZEITUNG ihr grof3es
Jubildum im Handel bzw. mit dem Handel feiern will, war
zum Redaktionsschluss noch nicht zu erfahren. ,, Wir m6chten
unsere Handler lieber tiberraschen®, sagt Dirk Petzel, Leitung
Einzelverkauf BiLp Gruppe/ Zeitschriften im PREsSE REPORT-
Interview (S. 10).

Eine kleine Uberraschung — auch im originéren Sinn des
Wortes — hat sie den Presseverkdufern in Hamburg bereits
gemacht: Seit dem 7. Mai erscheint hier neben der reguléren
BiLp Ausgabe eine kleinere BiLb im sogenannten ,,City-For-
mat* — aber zum gleichen Preis. Anders als die kleine Kom-
paktausgabe in Miinchen ist die Bi.o Hamburg jedoch nicht
einfach nur ,,geschrumpft®, sondern wird in einem eigenen,
auf das kleinere Format angepassten Layout produziert.

Die ,,Kleine* kommt an: Am ersten Erscheinungstag schick-
ten wir unseren Fotografen in den Pressehandel, um die City-
BILD zu fotografieren — vergeb-
lich: ,,Alles ausverkauft®, hief3
es in drei Geschiften. Das
Interesse des Publikums sei
grof} und die Resonanz durch-
weg positiv, erklédrten die
Handler. Gar nicht so unwahr-
scheinlich also, dass aus den
vorerst angekiindigten 100
Tagen ein paar mehr werden...

Viel Spal} beim Lesen wiinscht
Ihre Presse ReporT-Redaktion!

Ilka Schwabedissen
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